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UBER LEBENSKUNST

UBER LEBENSKUNST, ein Initiativprojekt der Kul-
turstiftung des Bundes in Kooperation mit dem
Haus der Kulturen der Welt, entwickelte zwi-
schen 2009 und 2012 gemeinsam mit Partnern
aus Kultur, Wissenschaft, Wirtschaft, Bildung,
Politik und Zivilgesellschaft Ideen und Ansatze
flr nachhaltige Lebensweisen. Mit Veranstal-
tungsreihen, Aktionen und Installationen im
Stadtraum und einem groBen Festivalvom 17. bis
21.August 2011 inBerlin war UBER LEBENSKUNST
Labor und Schauplatz fir die klnstlerische Aus-
einandersetzung mit der Frage, was das »gute
Leben« unter den Bedingungen der globalen
okologischen Krise sein kdnnte. Mehr Informatio-
nenzum Projekt finden Sie auf der Website

> www.ueber-lebenskunst.org

Das Oko-Institut hat bilanziert: Bis Ende August
2011 hat UBER LEBENSKUNST 281 Tonnen Treib-
hausgasemissionen verursacht, Uber die Halfte
durch die An- und Abreise von Teilnehmern und
Gasten. Was bedeuten 281 Tonnen? Ein Ver-
gleich: Ein Langstreckenflug verursacht etwa 5
Tonnen Treibhausgase. Wer in Deutschland lebt,
verursacht aktuell jahrlich durchschnittlich etwa
10 bis 11 Tonnen. Die in Deutschland gesetzten
Klimaschutzziele bedeuten, dass bis 2050 die
von jedem Einzelnen verursachten Treibhausga-
semissionen auf 1 bis 2 Tonnen jahrlich reduziert
werden mussen. Fangen wir mal an! Mehr Infor-
mationen zu den Umweltauswirkungen des Pro-
jekts UBER LEBENSKUNST finden Sie in der

>UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz
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LESEN

Der Leitfaden basiert auf den Erfahrungen des Projekts UBER LE-
BENSKUNST. Durch welche MaBnahmen und mit welchem Erfolg das
Projekt nachhaltig produziert wurde, kdnnen Sie kurz gefasst in die-
sem Leitfaden und ausfihrlich in der Umweltbilanz des Oko-Instituts
e.V. nachlesen, das auch die Erarbeitung des Leitfadens wissen-
schaftlich begleitet hat.

Wer — wie es UBER LEBENSKUNST probierte — nachhaltig produzie-
ren will, kriegt es mit langen Waértern zu tun: mit Treibhausgasemissi-
onen, Umweltmanagementsystemen und EnergieeffizienzmalBnah-
men. Wie am Beispiel der 29 Buchstaben verschlingenden Umwelt-
vertraglichkeitsprifung steckt hinter den Wortschlangen das Dilem-
ma hoher Komplexitat und ziemlich verzwickter Zusammenhénge.
BEGRIFFE um die Sie nicht herumkommen werden, finden Sie auf
Seite 28.

Der UBER LEBENSKUNST.Leitfaden ist so etwas wie eine Abkiirzung.
Kurze und pragnante Empfehlungen, wann, wie und wo in vier einzel-
nen Phasen eines Projekts nachhaltiger gehandelt werden kann, bil-
den den Schwerpunkt: von der Projektkonzeption und Vorbereitung
(Phase 1) tber die Projektplanung bis ins Detail (Phase 2), zur Durch-
flihrung und Prasentation (Phase 3] bis zum groBen Aufrdumen und
zur Projektnachbereitung (Phase 4).

Kulturprojekte lebenvom Austauschund derBegegnung.MOBiL SEIN
und KOMMUNIZIEREN, sind — nachhaltig gemacht — besonders
umweltrelevant. Zwar sind die Wirkungen von MaBnahmen in diesen
Handlungsfeldern sehr unterschiedlich. Aber lohnend ist nicht allein
die Beachtung von Umweltaspekten, beispielsweise beim Reisen.
Wirkung erzielt auch, wovon viele erfahren. Andere in das eigene
Handeln einzubeziehen inspiriert!

Wer Kulturprojekte organisiert, hat oft viel Spaf3, aber auch Sorgen.
Weshalb drei weitere von uns betrachtete Handlungsfelder mit dem
Sorgen zu tun haben: BESORGEN, VERSORGEN und ENTSORGEN .
Wer produziert, muss beschaffen, kaufen und leihen, muss versorgt
werden mit Strom und Wasser, und was Ubrig bleibt, muss weg, wenn
der Veranstaltungsort besenrein Gbergeben werden soll.

Nicht jedes Projekt kann ein Okoprojekt sein. Aber viele Projekte
kdnnten mehr ko sein. Die Aufmerksamkeit fir gesunde Lebensmit-
telund die Verwendung von Recyclingpapier sind ein guter Einstiegin
die nachhaltigere Produktion von Kulturveranstaltungen. Letztlich
aber kommt Nachhaltigkeit nicht ohne eine soziale und wirtschaftli-
che Dimension aus.
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LESEN

Dass oft weder Zeit noch Geld in ausreichendem Maf3e vorhanden
sind, kennen viele, die mit Kulturprojekten befasst sind. Nachhaltig
zu produzieren und dem Zeitdruck nicht immer nachzugeben, fihrt
langerfristig zu einem anderen Verstandnis von »Zeit ist Geld«.

Jetzt keine Angst kriegen! Sie werden gut betreut! ICH, der Schweine-
hund, der General UZ und die Relewanzen fiihren Sie durch den UBER LE-
BENSKUNST.Leitfaden und geben Sie am Ende jeder Folge bei einer das
jeweilige Handlungsfeld abschlieBenden Ubersicht ab, die einzelne
MaBnahmen, die Relevanzen und weiterfiihrende | |NKS zusammen-
fasst.

Was Sie sich FRAGEN kdénnten, wenn Sie das fir Ihr Projekt richtige
Umweltkonzept zu entwickeln beginnen, haben wir fur Sie aufge-
schrieben. Sie missen es jetzt nurnoch | FSEN.

Das UBER LEBENSKUNST.Team
UND DAS SIND IHRE LEITFADENFUHRER: oooismeressvencirasnisens

ICH ist WIR oder DU — Klinstler, Orga-
nisator, Teilnehmer oder Publikum.
ICH steht immer unter Druck, denn
mit dem Projekt ansich hatICH schon
genug zu tun. Nun auch noch das:
das Ganze in nachhaltig ...

SCHWEINEHUND ist willensschwach.
Die Zeitbombe und ein gut behiteter Geld-
koffer sind seine sténdigen Begleiter und
besten Argumente. Mehr zum SCHWEINEHUND

finden Sie bei RF GRIFFE.-

:L,< "— UBER LEBENSKUNST.Leitfaden

GENERAL UZ ist nicht aus der Ruhe zu bringen,
aber streng dabei, Notwendiges zu tun. Wabei er
schon mal Zeigefinger und Stimme erhebt. Damit
schieBt der GENERAL UZ zwar selten Ubers Ziel
hinaus, dann aber ri_chtig. Mehr zu GENERAL UZ

finden Sie bei REGRIFFE.

Je nach dem, wie viele Relewanzen
zusammen auf einem Haufen ste-
hen, desto relevanter ist die vorge-
schlagene MaBBnahme in Bezug auf
Umwelt und Offentlichkeitswir-
kung. Genaues zur Relewanzen-
h4ufung finden Sieim [NDEX.
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UBER LEBENSKUNST
Oko-Institute.V.
UNEP »Green Meeting Guide«

Leitfaden zur umweltgerechten Organisation von Veranstaltungen

[Umweltbundesamt — Uberwiegend Konferenzen)

Leitfaden Einfiihrung Umweltmanagementsystem fiir Veranstaltungen (BMU)

Leitfaden zu griinen Veranstaltung der Umwelthauptstadt Hamburg

Umwelthauptstadt Hamburg:

Umweltgerechte Veranstaltungen, Checkliste Planung

Nachhaltige Events — Leitfaden Hochschule Aalen

Leitfaden und Checkliste zu nachhaltigen Veranstaltungen

[Hamburger Zukunftswochen)

Leitfaden/Checkliste mit vielen Produkt- und Anbieterbeispielen

[STAMP Festival Hamburg)

Verschiedene Leitfaden und Checklisten aus Usterreich

Umweltfreundliche Gastlichkeit bei Veranstaltungen (Land Salzburg)

Umweltgerechte und CO,-neutrale Tagungen in der Praxis

Nachhaltige Ausrichtung von Festivals

Green Champions - Leitfaden umweltvertrégliche SportgroBveranstaltung

WEBSITES VON GRUNEN VERANSTALTUNGEN

Altonale Hamburg
Diagonale Graz

tollwood-Festival Minchen

UBER LEBENSKUNST.Leitfaden

INDEX

geringe Umweltrelevanz mittlere bis hohe Umweltrelevanz

hohe Umweltrelevanz

WY, inaktive Phase
I aktive Phase

* Achten auf Vorlaufzeiten fir Kooperationen!

** Umsetzungin allen Phasen!

IMPRESSUM

KONZEPTION/REDAKTION Agnes Wegner (V.i.S.d.P.], Janek Miiller

TEXT Agnes Wegner, Janek Muller

ZEICHNUNGEN Julia Bluth

LEKTORAT Elke Kupschinsky

LAYOUT, SATZ novamondo

WISSENSCHAFTLICHE BEGLEITUNG Kirsten Havers, Maritz Mottschall (Gko-Institut e.V.)
KONZEPTIONELLE BERATUNG Teresa Jahn, Dr. Lutz Nitsche (Kulturstiftung des Bundes)
Berlin2012

U3ER LEBENSKUNST

[ Eine Initiative der Kulturstiftung des Bundes in
BUNBE% Weir Kooperation mit dem Haus der Kulturen der Welt.


http://www.kulturstiftung-des-bundes.de/cms/de/stiftung/umweltprogramm
http://www.ueber-lebenskunst.org
http://www.oeko.de
http://itc.iclei.org/fileadmin/template/iclei/ICLEI_ITC/files/Files/Green_Meeting_Guide_WEB.pdf
http://www.umweltbundesamt.at/aktuell/veranstaltungen/greenevents/
http://www.umweltbundesamt.at/aktuell/veranstaltungen/greenevents/
http://www.bmu.de/files/pdfs/allgemein/application/pdf/emas_leitfaden_umweltmanagementsystem.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/2849970/data/download-leitfaden.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385228/data/download-checkliste-leitfaden-planung-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385228/data/download-checkliste-leitfaden-planung-2.pdf
http://aalen.de/sixcms/media.php/91/nachhaltigeevents.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/2524970/data/zuwo-nachhaltige-veranstaltung.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/2524970/data/zuwo-nachhaltige-veranstaltung.pdf
http://www.stamp-festival.de/deutsch/files/Massnahmenkatalog_STAMPCARES2011.pdf
http://www.stamp-festival.de/deutsch/files/Massnahmenkatalog_STAMPCARES2011.pdf
http://www.salzburg.gv.at/leitfaden-gastlichkeit-gesamt.pdf
http://www.arbeit-umwelt.de/fileadmin/Dateien/Downloads/Veroeffentlichungen/handreichung-CO2-neutrale-Tagung-in-der-Praxis.pdf
http://www.greeneventsaustria.at/article/articleview/71965/1/26182/
http://soundsfornature.eu/
http://www.oeko.de/oekodoc/597/2007-143-de.pdf
http://www.altonale.de/die-altonale/projekt.html
http://2011.diagonale.at/fetcharticle.php@puzzle&page=10008.htm
http://www.tollwood.de/mensch-umwelt/ein-festival-fuer-mensch-und-umwelt/tolles-tollwood-klima/
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SO HABEN WIR’'S GEMACHT Fiir das Projekt UBER LEBENSKUNST entwickelte die Initiative
URBAN MOBILITY Nutzungsinnovationen bestehender emissionsarmer Transportmittel. Mit
Fahrrédern war es unseren Kiinstlern mdglich, das nahe gelegene Hotel emissionsfrei zu
erreichen. Unsere Gaste konnten eine Call-a-Bike-Station nutzen. Fur den innerstadti-
schen Verkehr war ein Spree-Shuttle eingerichtet. Leider fihrte die Spree im Sommer
Hochwasserund das Boot konnte nicht anlanden. Die Tramperkarte, ein Projektvon
URBAN MOBILITY, schaffte die Voraussetzung fir die Gaste, Fahrgemeinschaften zu bilden.
> UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz
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http://www.ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
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SO HABEN WIR’S GEMACHT Alternative Formen des Reisens Uber ldngere Strecken erprobte
die Kinstlergruppe REINIGUNGSGESELLSCHAFT mit einer Flussreise von Dresden in Rich-
tung Berlin. Reisezeit wurde auch flr die »12 Verdnderer«, die Teilnehmer eines Projekts
der UBER LEBENSKUNST.Schule, zu wertvoller Arbeitszeit. Auf der Bahnreise nach London
arbeiteten sie gemeinsam am Projekt weiter. Emissionsarm mit Bahn und Fahre nach Tur-
ku und zurtck reiste eine unserer Kuratorinnen und berichtete auf unserer Webseite Uber
ihre Erfahrungen. > UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz

UBER LEBENSKUNST.Leitfaden
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SO HABEN WIR’S GEMACHT Eine NO-FLY-POLICY ist die wirkungsvollste Strategie zur Ver-
meidung von C0,-Emissionen, allerdings bei internationalen Projekten wie UBER LEBENS-
KUNST schwer durchzuhalten. Unsere Partner in S&o Paulo, Nairobi, St. Petersburg und
Neu Delhi waren der Konferenz UBER LEBENSKUNST mit einer internetbasierten Open-
Source-Ubertragungstechnik zugeschaltet. Einige Teilnehmer und G&ste, die nur per
Flugreise zu UBER LEBENSKUNST gelangen konnten, haben den Aufenthalt mit weiteren
Terminen, zu denen sie flugfrei reisen konnten, verbunden oder wurden fiir eine Mitarbeit in
Workshops und Seminaren Uber den gesamten Festivalzeitraum gewonnen.

> UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz


http://www.ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
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Allgemeines zu
Mobilitat

>WAHL DES VERANSTALTUNGSORTS«

Mal3nahmen

Projektphasen und

rlauterung und wirkung

Uber umweltfreundliche Anreise
zu Veranstaltungen (Schweiz)
Tipps des DOSB zu nachhaltiger
Mobilitatim Sport und bei
Veranstaltungen

Beispiel MELT! Festival

Verkehrskonzept

Broschiire TUV »Nachhaltigkeit in
der Geschéftsreiseorganisation«
VCD Leitfaden Geschaftsreisen
Umweltbundesamt Informationen
zu Verkehrund Umwelt

n

Umweltrelevanz

Verkehrsgunstig
planen

Y, W A,

Wenn Veranstaltungsort oder -zeit so gelegt wer-
den kdnnen, dass die Gaste mit dem Fahrrad oder mit
dem OPNV anreisen, tragt das zur Verkehrsvermeidung
und CO,-Ersparnis bei.

>ANREISE MIT UMWELTFREUNDLICHEN VERKEHRSMITTELN FORDERN«

>

Umwelthauptstadt Hamburg:
Umweltgerechte Veranstaltungen,
Checkliste Ort (Seite 2.3)

Anreize schaffen 1 L%
ok

N saressern

Alternative
Mobilitats-
angebote

Wegweiser und
Leitsysteme

"

gutinformieren

U

Rechtzeitigund

£ (K & UBERLEBENSKUNST.Leitfaden
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Kombitickets, die den Eintrittspreis fUr die Veranstal-
tung mit einer Fahrkarte fiir den OPNV verkniipfen und
Sonderangebote, z.B. der Deutschen Bahn, schaffen
Anreize, umweltfreundliche Verkehrsmittel zu nutzen.
Die Tickets bei Gewinnspielen zu verlosen, erhoht die

Attraktion.

Umweltauswirkungen (z.B. Emissionen, Larm, Luft-
schadstoffe] konnen deutlich reduziert werden, wenn
Leihfahrréader und ein Shuttleservice zur Verfligung
stehen oder wenn Mitfahrgelegenheiten geschaffen
werden.

Zu FufB oder mit dem Rad unterwegs zu sein, verur-
sacht gar keine Emissionen. Gut sichtbare und leicht
verstandliche Hinweise machen es Teilnehmern und
Gasten leichter, den Weg zum Veranstaltungsort zu
finden.

Die Einbindung von Informationen Uber alternative
Anreisemaglichkeiten in Ankidndigung und Bewer-
bung erleichtert Beteiligten und G&sten die Entschei-
dung fureine umweltfreundliche Anreise. Sinnvoll
kann auch eine Mobilitatsplattform auf der Website
sein.

AV VS

Umfassende Angebote:
FIS Alpine Ski-WM Garmisch 2011
Beispiel Kombiticket

Hamburg (HVV)

Beispiel Kombiticket Berlin (BVG)

flinc - Mitfahrerplattform
raummobil - Mitfahrerbdrse
Leihfahrrad Call-a-bike
Leihfahrrad Nextbike

Beispiel MELT! Festival Anreise

Greenmobility — Beispiele
einer Mobilitatsplattform
flr Veranstaltungen



http://ski-wm.raumobil.de
http://ski-wm.raumobil.de
http://www.hvv.de/fahrkarten/kombiticket/

http://www.hvv.de/fahrkarten/kombiticket/

http://www.bvg.de/index.php/de/3804/name/Das+Kombiticket.html
http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf

http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf

http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf

http://www.flinc.de/

http://ski-wm.raumobil.de
http://www.callabike-interaktiv.de
http://www.nextbike.de
http://www.meltfestival.de/de/melt_reise
http://www.greenmobility.de/gm/index?layoutTheme=gm_gm&v=1&lang=de
http://www.greenmobility.de/gm/index?layoutTheme=gm_gm&v=1&lang=de
http://www.greenmobility.de/gm/index?layoutTheme=gm_gm&v=1&lang=de
www.sportlichzumsport.ch/files/tipps-veranstalter.pdf
www.sportlichzumsport.ch/files/tipps-veranstalter.pdf
http://www.klimaschutz-im-sport.de/de/home/mobilitaet/
http://www.klimaschutz-im-sport.de/de/home/mobilitaet/
http://www.klimaschutz-im-sport.de/de/home/mobilitaet/
http://www.meltfestival.de/meco/?page_id=8

http://www.meltfestival.de/meco/?page_id=8

http://www.tuv.com/media/germany/50_trainingandconsulting/pdf/csr_1/Geschaeftsreise_Studie.pdf
http://www.tuv.com/media/germany/50_trainingandconsulting/pdf/csr_1/Geschaeftsreise_Studie.pdf
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.umweltbundesamt.de/verkehr
http://www.umweltbundesamt.de/verkehr
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LTI

ldentitat stiften /’g Ein bestimmtes Label fiir das Umweltkonzept und Ge- > Sattelschoner beider
l\f)f meinschaftsaktionen ermdglichen es Beteiligten Diagonale (Graz)
f =g B IO,
s, e wem . UNA GAsten, sich mit den Zielen des Umweltkon-
zepts zuidentifizieren.

>REISEN VERMEIDEN¢

Prioritat auf yrg\% Eine NO-FLY-POLICY unterstitzt das Umsteigen auf > VCD Leitfaden Geschaftsreisen

umweltfreundliche %/\5) % andere Reisefahrzeuge. Nicht das Flugzeug zu nut- (ab Seite 27)

Verkehrsmittel e e 260, trAgt am wirkungsvollsten zur Verringerung der > Umweltmobilcheck

richten " THG-Emissionen bei. Deutsche Bahn

Nicht Reisen " /Q\i.\ Viele Reisen lassen sich durch eine gute Planungvon > VCD Leitfaden Geschaftsreisen
@J:f’j KQ Terminen oder die Bindelung von Fahrten vermeiden. (ab Seite 22]
ri_“___

Alternativen Yf& % Telefon- und Videokonferenzen sind nicht nur im Ar- > VCD Leitfaden Geschéftsreisen

zum Reisen @‘/l\ij *@{ beitsalltag hilfreich, sie kdnnen auch zum Ubertragen (Seite 26)
s, e e /O PrOgrammbeitragen wie Vortragen und Diskussi- > TUV Studie Nachhaltigkeit in der

onen oder fur kUnstlerische Formate genutzt werden. Geschéftsreisenorganisation

>UMWELTFREUNDLICHE VERKEHRSMITTEL:¢

. A
PKW-Reisen jrfl{ Der Einsatz emissionsarmer Fahrzeuge, auch wenn Blauer Engel Car Sharing
% f}ﬂ der Fuhrpark klein ist, hat eine gute Umweltwirkung. NABU Spritsparen
i, wm wm mn WETAEN Viele Fahrten in groBeren Fahrzeugen gebiin- Spritsparen

VCD Klimabewusster Autokauf
Umweltfreundlicher Fuhrpark
Stadt Wirzburg

delt, verstarkt sich die positive Wirkung.

VoV VvV

>KOMPENSATION<

Fortgeschrittene: derer Stelle ausgeglichen werden. Die Wirksamkeitist > myclimate
KOMPENSIEreN Sie! 1w s wmm mumn  daDET s€NT vON der Qualitat der Klimaschutzprojekte > VCD Leitfaden Geschaftsreisen
und Zertifikate abhéngig. Dazu kommen der Zeitpunkt (ab Seite 34)
der Einsparung, regionalwirtschaftliche und soziale
Effekte und anderes. Kompensation ist aus offentli-
chen Mitteln nicht férderfahig.

Far @‘:j:f&, \% Die CO,-Emissionen der Veranstaltung kénnenanan- > atmosfair
A sl
{ \
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http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.atmosfair.de
http://www.myclimate.de
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.blauer-engel.de/de/produkte_marken/produktsuche/produkttyp.php?id=562
http://www.nabu.de/aktionenundprojekte/spritsparen
http://www.spritspar.at
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/vcdklimaprojekt/Brosch_re_Klimabewusster_Autokauf.pdf
http://www.wuerzburg.de/m_34566
http://www.wuerzburg.de/m_34566
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.tuv.com/media/germany/50_trainingandconsulting/pdf/csr_1/Geschaeftsreise_Studie.pdf
http://www.tuv.com/media/germany/50_trainingandconsulting/pdf/csr_1/Geschaeftsreise_Studie.pdf
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.vcd.org/fileadmin/user_upload/redakteure_2010/projekte/abgeschlosseneprojekte/geschaeftsreisen/Leitfaden/Leitfaden_Geschaeftsreisen.pdf
http://www.bahn.de/p/view/service/umwelt/1_umweltbilanz.shtml
http://www.bahn.de/p/view/service/umwelt/1_umweltbilanz.shtml
http://2011.diagonale.at/fetcharticle.php@puzzle&page=10008.htm
http://2011.diagonale.at/fetcharticle.php@puzzle&page=10008.htm

BESORGEN

ICH Aathatont Usmatitheofon i W
\CH it i i Beik . Doy wimk Sewer-3at Sclurtinadund. .
et v A/Msmawg‘t

ICHA ente j . GuXe [bywmy, = Mﬁy_@»&bﬁ{'

\H 5 2awecte Ubortiguny + Sompalfigee Vorbraucd, = Wemigpr bt
Daws Fak Geld ast late \CH bisher ndars vorstamdon e il

Zuk ’EHW‘WWW+MMM&L

araenenn snasasenane L LT LT eI T TR PP P T

SO HABEN WIR’S GEMACHT Wir hatten groBe Ziele. Das Festival UBER LEBENSKUNST zeigte,
wie Nachhaltigkeit im Alltag funktionieren kénnte und wollte selbst nachhaltig sein. Un-
ser Umweltkonzept entwickelten wir gemeinsam mit dem Oko-Institut, die Leitende
Koordinatorin des Projekts wurde unsere Umweltbeauftragte. Bei allen Produkten haben
wiraufderenUmweltvertraglichkeitgeachtet, zuerst aberdarauf, ob wir sie Uberhaupt
bendtigten. Zeitdruck in den letzten Wochen vor dem Festival brachte es mit sich, dass wir
unsere selbst gesteckten Ziele nicht ganzlich erreichen konnten.

> UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz

UBER LEBENSKUNST.Leitfaden
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SO HABEN WIR'S GEMACHT Teilnehmer und Géste Ubernachteten in Hotels, die ein Umwelt-
managementsystem nachweisen konnten, wie zum Beispiel das Scandic Hotel am Pots-
damer Platz. Die nahe Lage zum Veranstaltungsort war vorteilhaft. Mit dem Hotel konnten
wir einen Preis im Rahmen des Bundesreisekostengesetzes verhandeln. Mit einem zertifi-
zierten Umweltmanagementsystem arbeitete auch die Druckerei, die streng auf die Ver-
wendung von Papier und Farbe mit dem Umweltzeichen achtete. IMBAUEINBAU, die wieder-
verwendbare Ausstellungsarchitektur, wurde mit regionalen Holzern hergestellt. Bei viel-
faltigen Fragen zur nachhaltigen Beschaffung beriet uns das Oko-Institut.

> UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz
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SO HABEN WIR’S GEMACHT Alle G&ste des Festival UBER LEBENSKUNST wurden mit Le-
bensmitteln aus der VORRATSKAMMER verkdstigt. Ein ganzes Jahrvor dem Festival be-
gann die Kinstlerinnengruppe myvillages.org gemeinsam mit Organisationen, Initiativen
undeinzelnenProduzenten damit, die VORRATSKAMMER anzulegen. Das Kunstprojekt
setztesichmit ThemenwieNahrungsanbau, Erndhrungund BewirtunginundumBerlin
auseinander. > UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz

% UBER LEBENSKUNST.Leitfaden 13
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>KONZEPT«
Maf3nahmen Projektphasen und rlauterung und Wirkung INKS

Umweltrelevanz

Ganz allgemein: Die umweltfreundliche und ressourcenschonende > Infos zu Labels und nachhaltiger

Eigene Maf3stabe
setzen

»PRODUKTE«

Umweltkompetenz
der Anbieter
berlcksichtigen,
gutinformieren

"

stellte Textilien
verwenden

e sa R

Umweltfreundliche

Nachhaltig herge- %

Durchfihrung des Projekts bereits in der Konzepti-
onsphase anzulegen, schafft die Voraussetzung da-
fdr, dass die ndtigen MaBnahmen spater umgesetzt
werden konnen. Dazu gehdren die Festlegung eines
geeigneten Produktionszeitraums und eine Perso-
nalplanung, die es ermdglichen, umweltbewusst zu
produzieren.

Die Festlegung von umweltrelevanten Eignungskrite-
rien fUr Ausschreibungen und Vergabeverfahren er-
moglicht dem Bieter, die eigene Kompetenzin Sachen
Umweltschutz und Umweltmanagement darzustellen
und nachzuweisen. Sie kann die umweltfreundliche
Durchflhrung des Projekts verbessern und auferdem
das umweltfreundliche Engagement von Anbietern

anregen.

Die Beschaffung und Verarbeitung von Textilien mit
Oko-Labels oder verldsslichen Nachhaltigkeitslabels
starktin erster Linie das Bewusstsein fur die Textil-
produktion. Obwohl die Wirkung fir den CO,-FuBab-
drucknichtsehrhochist, sind nachhaltighergestell-
teStoffeundTextilienvonBedeutung. Dastrifftauch
fr Textilien zu, die innerhalb von WerbemafBnahmen
Verwendung finden.

Die Beschaffung von umweltfreundlichen Produkten

>

>

>

Beschaffung

Umweltbundesamt:

Nachhaltige Beschaffung
(Diverse Infos mit Beispielen
rechts im Rahmen)
Nachhaltiger Warenkorb

Berticksichtigung von
Umweltbelangen bei der Vergabe
offentlicher Auftrage

> GOTS

A VA VAV

Internationaler Verband der

Naturtextilwirtschafte. V.

Oko-Tex 1000
trigema Shirts

Nachhaltige Shirts aus Schweden

T-Shirt-Bedrucken auf fairen

Biotextilien

Umweltbundesamt:

Produkte im flr den Arbeits- und Organisationsalltag, z.B. von Nachhaltige Beschaffung
Arbeitsalltag e e e PYOAUKtEN fiir die Biroausstattung oder die Verpfle- (Diverse Infos mit Beispielen
ginsetzen gung, tragen nicht nur zur Glaubwirdigkeit des Um- rechts im Rahmen)

Recyclingpapier
fur alle Druckunter-
lagen verwenden

£ (K & UBERLEBENSKUNST.Leitfaden

weltkonzepts bei. Umweltfreundliche Verbrauchs-
produkte des taglichen Bedarfs fordern eine positive
Umweltbilanz. Zu den Produkten, die Umweltkriterien
erfullen, gehdren auch Bio- und Fair-Trade-Produkte.

GroBe Wirkung fir den Ressourcenschutz hat die Ver-
wendung von 100% Recyclingpapier im Blro und fur
alle Druckerzeugnisse.

Mitarbeitermotivation

umweltbewusstes Verhalten

(Bayerisches Landesamt fiir

Umwelt) Seite 12ff.

>

Recyclingpapier — Leitfaden

fir stadtische Beschaffung

Umfassende Informationen zu
Recyclingpapier

Informationen tUber Papier

Informationen zu Papierlabels
Informationen Uber umwelfreund-

liches Papier (Greenpeace)

Informationen zu Papier

14


http://www.buy-smart.info/german/beschaffung-und-klimaschutz
http://www.buy-smart.info/german/beschaffung-und-klimaschutz
http://www.beschaffung-info.de
http://www.beschaffung-info.de
http://www.beschaffung-info.de
http://www.beschaffung-info.de
http://www.nachhaltigkeitsrat.de/projekte/eigene-projekte/nachhaltiger-warenkorb
http://www.bescha.bund.de/cln_100/nn_2299052/SharedDocs/Downloads/Nachhaltigkeit/Leitfaeden/beruecksichtigung__von__umweltbelangen__bei__der__vergabe__oeffentlicher__auftraege,templateId=raw,property=publicationFile.pdf/beruecksichtigung_von_umweltbelange
http://www.bescha.bund.de/cln_100/nn_2299052/SharedDocs/Downloads/Nachhaltigkeit/Leitfaeden/beruecksichtigung__von__umweltbelangen__bei__der__vergabe__oeffentlicher__auftraege,templateId=raw,property=publicationFile.pdf/beruecksichtigung_von_umweltbelange
http://www.bescha.bund.de/cln_100/nn_2299052/SharedDocs/Downloads/Nachhaltigkeit/Leitfaeden/beruecksichtigung__von__umweltbelangen__bei__der__vergabe__oeffentlicher__auftraege,templateId=raw,property=publicationFile.pdf/beruecksichtigung_von_umweltbelange
http://www.global-standard.org
http://www.naturtextil.de
http://www.naturtextil.de
http://www.oeko-tex1000.com/de/main/index.asp?IDMain=10&IDSub=86&sid=
http://www.trigemachange.com/trigemachange/products
http://www.earthpositive.se
http://www.cotton.de/fair-bio
http://www.cotton.de/fair-bio
http://www.papiernetz.de/docs/ipr_leitfaden2web.pdf

http://www.papiernetz.de/docs/ipr_leitfaden2web.pdf

http://www.izu.bayern.de/praxis/detail_praxis.php?pid=0201010101238

http://www.izu.bayern.de/praxis/detail_praxis.php?pid=0201010101238

http://www.greenpeace.de/themen/waelder/papier/artikel/woran_erkennt_man_umweltfreundliches_papier/http:/www.lfu.bayern.de/umweltwissen/doc/uw_49_papier.pdf

http://www.greenpeace.de/themen/waelder/papier/artikel/woran_erkennt_man_umweltfreundliches_papier/

http://www.greenpeace.de/themen/waelder/papier/artikel/woran_erkennt_man_umweltfreundliches_papier

http://www.greenpeace.de/themen/waelder/papier/artikel/woran_erkennt_man_umweltfreundliches_papier

http://www.lfu.bayern.de/umweltwissen/doc/uw_49_papier.pdf
http://www.umweltbundesamt.de/produkte/beschaffung/
http://www.umweltbundesamt.de/produkte/beschaffung/
http://www.umweltbundesamt.de/produkte/beschaffung/
http://www.umweltbundesamt.de/produkte/beschaffung/
http://www.bestellen.bayern.de/application/stmug_app000001?SID=1578259746&ACTIONxSESSxSHOWPIC(BILDxKEY:lfu_agd_00058,BILDxCLASS:Artikel,BILDxTYPE:PDF)=Z
http://www.bestellen.bayern.de/application/stmug_app000001?SID=1578259746&ACTIONxSESSxSHOWPIC(BILDxKEY:lfu_agd_00058,BILDxCLASS:Artikel,BILDxTYPE:PDF)=Z
http://www.bestellen.bayern.de/application/stmug_app000001?SID=1578259746&ACTIONxSESSxSHOWPIC(BILDxKEY:lfu_agd_00058,BILDxCLASS:Artikel,BILDxTYPE:PDF)=Z
http://www.bestellen.bayern.de/application/stmug_app000001?SID=1578259746&ACTIONxSESSxSHOWPIC(BILDxKEY:lfu_agd_00058,BILDxCLASS:Artikel,BILDxTYPE:PDF)=Z
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Produkte und
Materialen mit
Umweltzeichen

v . '_“..I "

Produkte, die Kriterien des Umweltzeichens Blauer
Engel oder des europdischen Umweltzeichens erfll-
len, zeichnen sich durch besondere Umweltaspekte

>

>

Liste von Labels und Anbietern
(ab Seite 8)

Informationen zu verschiedenen

| N S R
(UZ) verwenden wie Schadstofffreiheit, Recyclingfahigkeit, geringe Ge- Zeichen und Labels
rauschemissionen oder geringenEnergieverbrauch > Umweltzeichen Blauer Engel
aus und verbessern entscheidend die Umweltbilanz > EU-Energielabel
des Projekts.
Produkte und n{r,: \;L\ Bei Produkten ohne Umweltzeichen kdnnen eigene Um- > Produktvergleich nach
Materialen ohne (?/@ ) weltanforderungen im Rahmen des Umweltkonzepts Okologischen Kriterien

Umweltzeichen
meiden

des Projekts festgelegt werden. Dazu gehdren Quali-
tatskriterien wie Regionalitat, Saisonalitat, Lebensdau-
er, Herstellungsmaterial, Schadstofffreiheit und Wie-
derverwendbarkeit. Anhaltspunkte bieten auch staat-
liche Kennzeichnungen, z.B. EU-Energieverbrauchs-
kennzeichnung, oder Umweltvergleiche der NGOs.

DerEinsatzvon Produkten, die Energie sparen, hat > EU-Energielabel
nicht nur eine mittlere bis groBe Wirkung auf denEner- > Labelinfos zu Biro- und
gieverbrauch, sondern auch auf den CO,-FuBabdruck. Haushaltsgeraten (u.a.)
> Grlnspar: Produkte, die helfen
Energie und Kosten einzusparen

Energiespar- ¥ ¢
produkte nutzen é;jd

>DIENSTLEISTUNGEN<

Aufumwelt- n{ \L\ Umweltfreundliche Dienstleistungen ermdglichen in
freundliche é‘/fl i'\ erster Linie den Unternehmen selbst eine groBe Um-
Dienstleistungen s e i i WELWITkUNg hinsichtlich verschiedener Aspekte wie
achten Energie- und Wasserverbrauch und C0,-FuBabdruck.

Umweltfreundllche Die umweltfreundliche Herstellungsweise in Bezug > Der Umwelt-Druck-Report

Druckerei \e auf Papier, Farben, Energieeffizienz, zertifziertes Um- 2009/2010
i e, WELTManagementsystem und eventuelle Kompensati- > Umweltranking Druckereien
onist sehrwirkungsvoll. Ber umweltfreundliche Druck
kann auf dem Erzeugnis selbst offentlichkeitswirk-
sam dargestellt werden.
Hotels nach ¥ Die Auswahl von Hotels, die auf Umweltkriterien ach- > Umwelthauptstadt Hamburg:
Umweltkriterien é“ \fjl ten, ein entsprechendes Umweltmanagement betrei- Umweltgerechte Veranstaltungen,
auswahlen W;_WW ben und Bioessen anbieten, kann dabei helfen das Checkliste Hotel
Image von Okoprodukten zu verbessern. > www.viabono.de
> www.biohotels.info
> Liste EMAS-zertifizierter Hotels
Qualitat der n{r,, \\l\ Die Zusammenarbeit mit einem Lieferanten von Spei- > Umwelthauptstadt Hamburg:
Nahrungsmittel é (¢J }f'ff sen und Getrénken, der saisonale, regionale Biopro- Umweltgerechte Veranstaltungen,
prifen M;WE_WW dukte und fair gehandelte Produkte einsetzt, wirkt Checkliste Gastro

sich nicht nur positiv auf die Umwelt und den C0O,- > Saisonkalender
FuBabdruck aus, sie ist noch wirksamer, wenn sie > WWF nachhaltig essen
umfassend kommuniziert wird.

Der Einsatz von umweltfreundlichen Reinigungsmit- > Tipps Umweltbundesamt zu
teln hat neben der direkten Wirkung einen Vorhild- Hygiene und Fensterreinigung
effekt fur alle Beteiligten.

Mit umweltfreund- u
lichenReinigungs-  ¢)
mitteln arbeiten !

L,< % UBER LEBENSKUNST.Leitfaden 1


http://www.hamburg.de/contentblob/3385222/data/download-checkliste-leitfaden-hotel2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385222/data/download-checkliste-leitfaden-hotel2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385222/data/download-checkliste-leitfaden-hotel2.pdf
http://www.viabono.de
http://www.biohotels.info
http://www.emas.de/fileadmin/user_upload/02_aktuelles/PDF-Dateien/Brosch%C3%BCre_EMAS_Hotels.pdf
http://www.stromeffizienz.de/private-verbraucher/eu-energielabel.html
http://www.buy-smart.info/labelinformation/buerogeraete7/buerogeraete8
http://www.buy-smart.info/labelinformation/buerogeraete7/buerogeraete8
http://www.gruenspar.de
http://www.gruenspar.de
http://www.stamp-festival.de/deutsch/files/Massnahmenkatalog_STAMPCARES2011.pdf
http://www.stamp-festival.de/deutsch/files/Massnahmenkatalog_STAMPCARES2011.pdf
http://www.buy-smart.info/labelinformation/labelinformation2
http://www.buy-smart.info/labelinformation/labelinformation2
http://www.blauer-engel.de
http://www.stromeffizienz.de/private-verbraucher/eu-energielabel.html
http://www.ecotopten.de
http://www.ecotopten.de
http://www.druckdeal.de/report/umwelt2009/umwelt2009/files/umwelt-druckreport.pdf
http://www.druckdeal.de/report/umwelt2009/umwelt2009/files/umwelt-druckreport.pdf
http://www.druckdeal.de/index.php?pg=druckerei-verzeichnis&me1=2&ve=4&produkt=%F6ko-druckereien&v1=1&v2=&pid=755
http://www.hamburg.de/contentblob/3385226/data/download-checkliste-leitfaden-gastro.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385226/data/download-checkliste-leitfaden-gastro.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385226/data/download-checkliste-leitfaden-gastro.pdf
http://www.vzhh.de/ernaehrung/30357/Saisonkalender05-2010.pdf
http://assets.wwf.ch/downloads/wwf_faktenblatt_ernaehrung.pdf
http://www.umweltbundesamt.de/produkte/beschaffung/reinigung_hygiene/gebaeude_fensterreinigung.html
http://www.umweltbundesamt.de/produkte/beschaffung/reinigung_hygiene/gebaeude_fensterreinigung.html
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SO HABEN WIR’S GEMACHT Der Wasserverbrauch am Veranstaltungsort konnte deutlich
verringert werden, nachdem wir die Intervalle der Druckwasserhahne verkirzt haben. Mit
der von dem Kinstler Adrian Lohmiiller realisierten Installation »Self Resilient System«
wurde Regenwasser vom Dach des Veranstaltungsorts gesammelt und in Duschwasser
umgewandelt. Spreewasser wurde in der Installation der Kiinstlergruppe DAS NUMEN mit
natUrlichen Filterstoffen, zum Beispiel SiBwassermuscheln, auf Trinkwasserqualitat ge-
filtert. > UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz

UBER LEBENSKUNST.Leitfaden
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http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
http://www.ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
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SO HABEN WIR’S GEMACHT Die Ubertragungstechnik der Konferenz UBER LEBENSKUNST und
die Sagetechnik beim Holzbau der Ausstellungsarchitektur IMBAUEINBAU verbrauchten
viel Strom. Teilnehmer und G&ste erzeugten bei der Fahrraddisko den Strom fir die Plat-
tenspieler der DJs selbst — ein Publikumsliebling. Im Fitness Club »Hard Core« baute die
Kinstlergruppe REINIGUNGSGESELLSCHAFT Fahrradtrimmer so um, dass der erzeugte
Strom ins Stromnetz eingespeist werden konnte. Auf die Umweltbilanz wirkten die kinst-
lerischen Projekte nur sehr begrenzt ein. Sie lieferten aber experimentelle Beispiele fir
Wassergewinnung und Stromerzeugung. > UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz

(A = UBER LEBENSKUNST.Leitfaden 17



http://www.ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf

VERSORGEN

>PRUFUNG DES VERANSTALTUNGSORTS<

MaBBnahmen Projektphasen und

rlauterung und Wirkung

INKS

Umweltrelevanz

Beider Ortswahl: 4 %
Energiever- éjé \i@

brauchsaspekte G A ——
berlcksichtigen

LTI TR

\ermieterin das

Umweltkonzept

des Projekts

einbeziehen

Grinen Strom A %
beziehen @i‘& 3

»KONZEPT«

Ein Veranstaltungsort mit einem zertifiziertem Umwelt-
managementsystem, z.B. ISO 14001, EMAS, Okoproﬂt,
hat von Beginn an groBe Auswirkung auf den CO,-
FuBabdruck des Projekts. Das Vorhandensein und die
optimale Nutzung einer modernen Geb&dudetechnik
tragen wesentlich zur Energieeffizienz des Projekts bei.

Gesprdche mit und Forderungen an den Vermieter
regen diesen dazu an, UmweltmaBnahmen zu ergrei-
fen. Sie helfen so auch langfristig, die Energieeffizi-
enz des Veranstaltungsortes zu verbessern.

Ein zertifiziertes Gko-Stromprodukt zahlt sich nicht
nur in der Klimabilanz, sondern auch in einer positi-
ven AuBenwirkung des Projekts aus. Voraussetzung
ist, dass die MaBnahme gut kommuniziert wird.

> Umwelthauptstadt Hamburg:
Umweltgerechte Veranstaltungen,
Checkliste Ort (Seite 2.2)

> ecotopten

> Stiftung Warentest Okostrom
Qualitatskriterien

> ok-power-label

> tollwood - Festival

Themen wie /J
Energie (Sparen (]
W

und Erzeugen) und
Wasser (Sparen
und Bereitstellen)
klnstlerisch
einbeziehen

LA, W B, R,

Sparendurch
effizientes
Klimatisieren

Sparendurch
Ausschalten

U

£ (K & UBERLEBENSKUNST.Leitfaden

Aktionen, indenen z.B. selbst Strom erzeugt wird oder
die den Umgang mit Wasser thematisieren, involvieren
viele Besucher. Sie kommunizieren sehr 6ffentlich-
keitswirksam die Anstrengungen im Rahmen des Um-
weltkonzepts des Projekts, auch wenn sie fir die Um-
weltauswirkungen nur wenig relevant sind.

Energieeffizientes Liften und Heizen der Arbeits- und
Blrordume spart viel Energie. Je besser alle dartber
informiert und in der Durchfiihrung geschult sind, um-

so erfolgreicherist die MaBnahme.

Das Ausschalten nicht bendtigter Birotechnik oder
von Geraten in Stand-by, vor allem aber das Ausschal-
ten aller Gerate, von Licht usw. nach Arbeitsende, hat
groBe Einsparwirkung und nicht zuletzt Lerneffekte
fUr den Alltag auBerhalb der Arbeit. Steckerleisten

und Bewegungsmelder helfen dabei.

> Fahrraddisko
> Sustainable Dancefloor

> Verbraucherzentrale Broschire
Richtig Heizen und Luften

> Verbraucherzentrale Tipps zum
Stromsparen
> Energiespartipps
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http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf
http://www.ecotopten.de/prod_strom_prod.php
http://www.test.de/Oekostrom-Wechsel-auf-gruen-4215250-4215252/
http://www.test.de/Oekostrom-Wechsel-auf-gruen-4215250-4215252/
http://www.ok-power.de/home.html
http://www.tollwood.de/mensch-umwelt/ein-festival-fuer-mensch-und-umwelt/tolles-tollwood-klima/
http://www.greenmusicinitiative.de/projects/fahrrad-disko/
http://www.sustainabledanceclub.com/
http://www.verbraucherzentrale-energieberatung.de/web/fileadmin/user_upload/downloads/VZE_Broschuere_HeizenLueften.pdf
http://www.verbraucherzentrale-energieberatung.de/web/fileadmin/user_upload/downloads/VZE_Broschuere_HeizenLueften.pdf
http://www.verbraucherzentrale-energieberatung.de/web/fileadmin/user_upload/downloads/VZE_Broschuere_Stromsparen.pdf
http://www.verbraucherzentrale-energieberatung.de/web/fileadmin/user_upload/downloads/VZE_Broschuere_Stromsparen.pdf
http://www.klima-sucht-schutz.de/energiesparen/strom.html?gclid=CILN0vLN9a8CFYXP3wodIjE1VQ
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Sparen durch
Uberprifung des
Technikbedarfs

SparenimUmgang
mit Wasser

»ENERGIEEFFIZIENZ<

(]
L, —, A,

Bereits in der Planung des Bedarfs von Veranstal-
tungstechnik und Beleuchtung konnen Kriterien wie
sparsamer Energieverbrauch und Energieeffizienz
eine Rolle spielen. Der Verzicht auf Uberflussige Tech-
nik und Beleuchtung hilft Energie einzusparen.

Kurze Intervalle der Wasserhahne und Spllungen
helfen, Trinkwasser zu sparen, denn eingespartes
Wasser muss nicht aufbereitet werden. Die Wirkung
verstarkt sich durch den sparsamen Umgang mit
Warmwasser. Energie wird gespart und damit der C0,-
FuBabdruck verringert.

> Umwelthauptstadt Hamburg:
Umweltgerechte Veranstaltungen,
Checkliste Ort (Seite 2.4)

Energieeinspar-
potenziale nutzen

-

effizienz von
Geraten achten

>MONITORING«

Sich bewusst
machen, was
verbraucht wird:
Zahlerstande
ablesen

£ (K & UBERLEBENSKUNST.Leitfaden

Auf die Energie- ¢

Beim Verleiher die richtige Wahl von Leuchtmitteln
und Veranstaltungstechnik, z.B. LED-Technik und
energiesparende Endstufen zu treffen, wirkt sich po-
sitiv auf einen geringeren Stromverbrauch aus.

> LED in der Veranstaltungstechnik

Gerate, wie z.B. Drucker und Kaffeemaschinen mitder >
Energieverbrauchskennzeichnung A+++ sowie Ener- >
giesparlampen, haben nicht nur groBe Wirkung auf >
der Verringerung des C0,-FuBabdrucks. Sie senken
langfristig auch Kosten.

EU-Energielabel

Umweltzeichen Blauer Engel

Umweltbundesamt: Umwelt-

freundliche 6ff. Beschaffung

(rechts im Rahmen Stichwort:

»Burogerate«)

> Produktvergleich nach
Okologischen Kriterien

> GrUnspar: Produkte, die helfen
Energie und Kosten einzusparen

> Rating Greener Elecotronics

> Umweltbilanz UBER LEBENSKUNST
Kapitel 4 als Beispiel fur
Kommunikation spezifischer
Verbrauchswerte pro Besucher

Durch Ablesen der Zahlerstande vor und nach dem
Projekt bzw. der Veranstaltung l&asst sich der eigene
Verbrauch bestimmen. Dividiert durch die Anzahl der
Besucher erhélt man den spezifischen Verbrauch pro
Besucher und kann diesen mit anderen Veranstaltun-
gen vergleichen und sich fir die ndchste Veranstal-
tungZiele setzen. Auch inder Vor- und Nachbereitung
hilft das Erfassen von Kennzahlen zum Bewusstma-
chen der Verbrauche. Die Verdffentlichung der Daten
hilft anderen Veranstaltern, ihre eigenen Verbrduche
einzuardnen.
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http://www.stromeffizienz.de/private-verbraucher/eu-energielabel.html
http://www.blauer-engel.de/index.php
www.beschaffung-info.de
www.beschaffung-info.de
www.beschaffung-info.de
www.beschaffung-info.de
http://www.ecotopten.de/start.php
http://www.ecotopten.de/start.php
http://www.gruenspar.de
http://www.gruenspar.de
http://www.epeat.net
http://www.leds.de
http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385224/data/download-checkliste-leitfaden-ort-2.pdf
http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf

KOMMUNIZIEREN

ICH WWWMD«L%M ovhe Whoikm Levr.
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S0 HABEN WIR’S GEMACHT Eine papierarme Kommunikationskampagne ist gewdhnungs-
bedirftig. Wir haben uns gefragt, welche Druckerzeugnisse wir wirklich bendtigen und
wurden uns beim Programmheft einig: Am Veranstaltungsort gab es nur wenige Lese-
exemplare. Teilnehmer und Gaste konnten das vollstdndige Programm oder das Tages-
programm nach eigenen Interessen gefiltert an Druckstationen selbst ausdrucken
oder Informationen zu Veranstaltungen durch AbreiBzettel erhalten. In Sachen CO,- und
Abfallvermeidung war die Druckstation ein Erfolg. Die papierarme Kommunikation hat-
ten wir allerdings durch einen zentralen Informationspunkt vor Ort und auf der Website
optimieren miissen. > UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz

:L,< "— UBER LEBENSKUNST.Leitfaden 20


http://www.ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf

KOMMUNIZIEREN
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SO HABEN WIR’S GEMACHT Unsere Website stellte nicht nur Informationen zur umwelt-
freundlichen Anreise bereit, sondern auch zahlreiche Mdglichkeiten der Beteiligung in
Blogs und in der UBER LEBENSKUNST.Community. Mit der Umweltbilanz kommunizieren wir
unser Vorgehen sowie dabei auftretende Erfolge und Schwierigkeiten. Zudem verdffentli-
chen wir Verbrauchskennzahlen fiir andere Veranstalter. > UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz
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http://www.ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf

KOMMUNIZIEREN

>ORGANISATION<

Maf3nahmen Projektphasen und rlauterung und Wirkung INKS
Umweltrelevanz

Umweltbeauftrag- %@' l& Ein zentraler Ansprechpartner fiir alle Beteiligtenund > Mitarbeitermotivation
tenbenennen %/\iﬂ ? fir Anfragen von auB3en hilft, das Umweltkonzept er- umweltbewusstes Verhalten
s s i 0OLQT€ICH durchzusetzen und die Wirkung der einzel- (Bayerisches Landesamt fir
nen MaBnahmenin jeder Projektphase zu steigern. Umwelt) Seite 6ff.

»SCHULUNG DER BETEILIGTEN«

Aneinem Strang ig;j’ Mit Schulungen und Weiterbildungen als Teil der ver- > MIMONA — Mitarbeiter-Motivation
ziehen % ) abredeten Arbeitszeit sowie durch kommunikative An- zu Nachhaltigkeit
s i, 1€12€ TUT alle Beteiligten, kann ein fur Umweltfreund-

lichkeit aufgeschlossenes Arbeitsklima geschaffen

werden.
Umweltprodukte Aﬂg' Die Bereitstellung von Informationen Uber Umwelt- > Mitarbeitermotivation
und Dienstleister é‘jﬁ) standards, Umweltzeichen, Labels und Schadstoffe umweltbewusstes Verhalten
finden lernen E_WW fUr alle Beteiligten ist eine wesentliche Vorausset- (Bayerisches Landesamt fir

zung fir die umweltfreundliche Ausrichtung des Pro- Umwelt) Seite 12ff.

jekts. Ubersichtliche Erlduterungen zu Ausschrei-

bungskriterien, Umweltanforderungen und rechtli-

chen Aspekten helfen allen, sich zu orientieren.
Umweltfreundlich- ﬁ‘fl{ Die Vermittlung von Wissen dariiber, wie am Arbeits- > Broschiire:
keit am Arbeitsplatz é‘ 7l platz umweltfreundlich gehandelt werden kann, so- »Klimafreundlich zur Arbeit«
anregen L_WW wie die Motivation fir gemeinsames Handeln, erhd- > Umweltfreundliches

hen die Glaubwurdigkeit aller UmweltmaBnahmen Verhalten — Tipps des NABU
des Projekts.

»KOMMUNIKATION MIT EXTERNEN PARTNERN«

Umweltziele Externe Dienstleister, die Uber Ziele und umwelt- > Umwelthauptstadt Hamburg:

vermitteln freundliche MaBnahmen des Projekts z.B. in einer Umweltgerechte Veranstaltungen,
extra ausgerichteten Veranstaltung informiert wur- Checkliste Planung (Seite 1.2)
den, konnen im Kontakt mit Teilnehmern und Gasten
helfen, das Umweltkonzept zu vermitteln.
Sponsoren ein ﬁ;j’ Mit Partnern und Sponsoren ein Forum zu deren Dar- > Umwelthauptstadt Hamburg:
Forum geben é‘ gﬂ stellung eigener Umweltanstrengungen zu planen, Umweltgerechte Veranstaltungen,
L_WW erhdhtihre Bereitschaft, das Projekt zu unterstitzen. Checkliste Planung (Seite 1.2)

Partner und Sponsaren, die sich zu einer nachhalti-
gen Wirtschaftsweise bekennen, sollten die Mdglich-

L UMWELTFREUNDLICHE KOMMUNIKATION< keit haben, eigene Umweltprogramme vorzustellen.

Recycling- %@' l% Alle zur Kommunikation verwendeten Materialen sollten
produkte nutzen @/\iﬂ k umweltfreundlich sein, wie z.B. Recyclingpapier, Planen,

Banner etc. Eine Nachnutzung sollte gepriift werden.

.....
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http://www.klimabuendnis.org/index.php?id=488&L=1/links_set.html
http://www.klimabuendnis.org/index.php?id=488&L=1/links_set.html
http://berlin.nabu.de/oekologischleben/oekotipps/
http://berlin.nabu.de/oekologischleben/oekotipps/
http://www.bestellen.bayern.de/shoplink/lfu_agd_00058.htm
http://www.bestellen.bayern.de/shoplink/lfu_agd_00058.htm
http://www.bestellen.bayern.de/shoplink/lfu_agd_00058.htm
http://www.bestellen.bayern.de/shoplink/lfu_agd_00058.htm
http://www.bestellen.bayern.de/shoplink/lfu_agd_00058.htm
http://www.bestellen.bayern.de/shoplink/lfu_agd_00058.htm
http://www.bestellen.bayern.de/shoplink/lfu_agd_00058.htm
http://www.bestellen.bayern.de/shoplink/lfu_agd_00058.htm
http://www.mimona.de/default.asp?Funktion=WIRKUNGSBEREICHE&Menue=6
http://www.mimona.de/default.asp?Funktion=WIRKUNGSBEREICHE&Menue=6
http://www.hamburg.de/contentblob/3385228/data/download-checkliste-leitfaden-planung-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385228/data/download-checkliste-leitfaden-planung-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385228/data/download-checkliste-leitfaden-planung-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385228/data/download-checkliste-leitfaden-planung-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385228/data/download-checkliste-leitfaden-planung-2.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385228/data/download-checkliste-leitfaden-planung-2.pdf
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Papierarm
kommunizieren

Druckstationen
einrichten

di by

>INFORMATION DES PUBLIKUMS:«

Mit dem Umwelt-
konzept werben

[LTTTr e

MafBnahmen
erklaren und
eigenes Handeln
inspirieren

>TRANSPARENZ«

I I — A

@
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Mit einer papierarmen Kommunikationskampagne
wird nicht nur spaterer Abfall vermieden, sie verbes-
sert auch den CO,-FuBabdruck. Die Nutzung elektro-
nischer Kommunikationsmittel wie E-Books oder Apps
ist hilfreich. Wenn auf Printerzeugnisse nicht verzich-
tet werden kann, lohnt es sich, durch eine besondere
Gestaltung deren Umfang zu reduzieren. Auch im Blro-
alltag helfen Druckvorlagen in elektronischer Form,
die nicht auf Vorrat, sondern nur bei Bedarf ausge-
druckt werden.

Die Einrichtung einer Druckstation, an der Teilnehmer > Umweltfreundliche Drucker
und Gaste Materialien selbst ausdrucken kénnen, ist

von groBer Wirkung. Sie setzt allerdings voraus, die

Materialien so zu konzipieren, dass muhelos interes-

sante Inhalte und Informationen, z.B. zum Programm,

gefiltert werdenkdonnen. Teilnehmern und Gasten das

mit der Aufstellung einer Druckstation verbundene

Ziel zu erldutern und einfach zu verstehende Bedien-

hinweise helfen bei der Umsetzung.

Hohe Breitenwirkung und Multiplikatoreneffekte kon-
nen erzielt werden, wenn Werbung und Offentlich-
keitsarbeit die Vermittlung des Umweltkonzepts des
Projektes beinhalten und Teilnehmer und Gaste kon-
tinuierlich Uber die Umsetzung des Umweltkonzepts
informiert werden, z.B. auf der Website des Projekts.

> Beispiel MELT! Festival
> Klima-Broschiire DEKT
> Broschire Green Goal (DFB)

Die umfangreiche Darstellung am Veranstaltungsort
kann Teilnehmer und Gaste nicht nur Uber die Um-
weltmaBnahmen im Projekt informieren, sondern sie
durch eigenes Erleben auch zum Handeln inspirieren.
DBie Vermittlung der MaBnahmen, wie Mobilitdtskon-
zept, sparsamer Umgang mit Strom und Wasser, Mull-
trennung und Mehrwegsystem durch Hinweisschil-
der, Publikumsaktionen usw., tragt zum Erfolg der er-
griffenen Anstrengungen bei.

Zertifizierung

und unabhangige

Begleitung

L,( % UBER LEBENSKUNST.Leitfaden
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> Umweltbeirat der FIFA Frauen
FuBball WM
> EMAS

Vor allem bei 6ffentlichkeitswirksamen Projekten kann
es helfen, ein Gremium/Forum aus verschiedenen ge-
sellschaftlichen Akteuren zu bilden und geplante Um-
weltmaBnahmen riickzuspiegeln. Das schafft Vertrau-
enindie Arbeit.
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http://www.ecotopten.de/produktfeld_drucker.php
http://greengoal.fifa.com/index.php?id=10
http://greengoal.fifa.com/index.php?id=10
http://www.emas.de
http://www.meltfestival.de/meco/?page_id=6
http://typo3dektsync.s3.amazonaws.com/production/htdocs/uploads/media/DEKT_Klimasparen_03.pdf
http://greengoal.fifa.com/fileadmin/media/GreenGoal_Broschuere.pdf
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SO HABEN WIR’S GEMACHT Abfallvermeidung war bei uns Konzept. Deshalb setzten wir auf
Produkte und Materialien, die wiederverwendbar oder weiter verwertbar waren. Wir be-
mihten uns um lokale Stoffstrome und Weitergabe von Materialien und Produkten. Das
Konzept ging auf, nur hatten wir am Ende so viel Abfall vermieden, dass keine Materialien
Ubrig blieben, um sie beispielsweise an www.kunst-stoffe.de zu geben.

> UBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz
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http://www.ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
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SO HABEN WIR’S GEMACHT Fur die Ausstellungsarchitektur IMBAUEINBAU haben wir bereits
parallel zur Entwicklung des Projekts Nachnutzer gesucht. Unser Bioabfall wurde von den
Prinzessinnengérten (Berlin) abgeholt, um daraus Terra Preta zu machen, ein Boden fiir
die landwirtschaftliche Nutzung, der aus einer Mischung aus Kompost und anderen Kom-
ponenten besteht. > JBER LEBENSKUNST.Umweltbilanz
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http://www.ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
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»SCHONUNG VON RESSOURCEN«

MaBBnahmen

Projektphasen und

rlauterung und Wirkung

INKS

A, W W—

Papierflut stoppen

"

drucken

M
Einweg

N saressern

Verpackungen

vermeiden

U

Doppelseitig

ehrweg statt

£ (K & UBERLEBENSKUNST.Leitfaden

Durch die sparsame Herstellung und Verwendung von
Druckerzeugnissen wie Flyern, Katalogen, aber auch
Hand-Outs wird Abfall vermieden. Dazu gehort auch
das Kalkulieren realistischer Mengen und Auflagen.
Am besteniist es, in allen Phasen des Projekts schwer-
punktmaBig auf digitale Kommunikation zu setzen.
Dartber sollten allerdings alle Teilnehmer und Gaste
frihzeitig informiert werden.

Doppelseitig bedruckte Unterlagen und Kopien tragen
zur Abfallvermeidung bei. Bie Anschaffung eines ent-
sprechendenDruckersund doppelseitiger Druck als
Standardeinstellung am Computer senken mittelfris-
tig auch die Materialkosten.

Mehrwegsysteme entlasten die Umwelt sehr wirkungs-
voll. Sie kdnnen in vielen Bereichen zum Einsatz kom-
men. Yom Geschirr (mit oder ohne Pfand) fur Gaste,
Kinstler oder Presse bis hin zu den von den Lieferan-
ten genutzten Verpackungen. Wichtig dabei ist, die
MaBnahmen friihzeitig zu kommunizieren. Um Mehr-
weggeschirr besser nutzen zu kénnen, empfehlen sich

mobile Spulsysteme.

GroBe Verpackungseinheiten helfen Verpackungsmdill
zureduzieren. BeiKartonverpackungen sollte auf den
Einsatz von Recyclingkarton geachtet werden. Wenn
sich Verpackungen nicht vermeiden lassen, kdnnen
Lieferanten dazu verpflichtet werden, sie zurickzu-
nehmen.

v

VooV

Abfallvermeidung im Biro

Vergleichende Okobilanz
verschiedener Bechersysteme

Cupconcept

Checkliste Catering und Abfall
Umwelthauptstadt Hamburg

Vergleichende Okobilanz
verschiedener Bechersysteme
Cupconcept

Checkliste Catering und Abfall

Umwelthauptstadt Hamburg
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http://www.oeko.de/oekodoc/616/2008-156-de.pdf
http://www.oeko.de/oekodoc/616/2008-156-de.pdf
http://www.cupconcept.de/de/home-und-aktuelles.html
http://www.hamburg.de/contentblob/3385226/data/download-checkliste-leitfaden-gastro.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385226/data/download-checkliste-leitfaden-gastro.pdf
http://www.bsr.de/assets/downloads/abfallvermeidung_im_buero.pdf
http://www.oeko.de/oekodoc/616/2008-156-de.pdf
http://www.oeko.de/oekodoc/616/2008-156-de.pdf
http://www.cupconcept.de/de/home-und-aktuelles.html
http://www.hamburg.de/contentblob/3385226/data/download-checkliste-leitfaden-gastro.pdf
http://www.hamburg.de/contentblob/3385226/data/download-checkliste-leitfaden-gastro.pdf
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>UMWELTFREUNDLICHE VERWERTUNG«

(Ein-)-Bauten ?{f{{ % SindInstallationen, Veranstaltungsarchitekturenoder > UBER LEBENSKUNST. Umweltbilanz
mehrfach nutzen %/*\i)f :5{ temporére Bauten so geplant, dass sie weiterverwen- Kapitel 3.3 als Beispiel fir
i w—— €1 werden konnen, wird Abfall vermieden. Auch auf geplante Nachnutzung

den C0O,-FuBabdruck kann dies eine grofie Wirkung temporérer Bauten

haben und dazu noch sehr 6ffentlichkeitswirksam

sein.
Materialien ﬂry Ist die Weitergabe an Dritte von vornherein geplant, > Kunst-Stoffe-Berlin
weitergeben %‘j\f konnen Nachnutzer die Materialien direkt beim Abbau

|

P m——— | o |1 e [-TaT00[=To

Materialien lagern %rr{(.b Eine entsprechende Lagerwirtschaft erlaubt die Wie-
- M L.
@‘/‘\i} Q\ derverwendung von Materialien.
]
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>ENTSORGUNG VON ABFALL<

Mlll trennen Af‘gr Durchdie getrennte Sammlung von Papier, Biomiill,
%‘ i) Glas, Leichtverpackungen und Metall wird eine um-
L)

weltgerechte Entsorgung erreicht, die auch eine Vor-
bildfunktion hat.

L TTRrrrre )

Kiichenabflle ?{
trennen @/{f,u X Verpackungen hat eine gro3e Wirkung fir eine umwelt- GroBkiche — Potenziale zur
i ) ]

gerechte Abfallentsorgung. Abfallvermeidung

fg% Die getrennte Sammlung von Kompostabfallen und > Regionale Produkte in der
A\

»ESSEN IST KEIN ABFALL<

Ubrig gebliebene ?{f!{ - Vor der Weitergabe von (ibrig gebliebenen Speisen, z.B. > Bundesverband Deutsche Tafele.V.
Speisen verteilen @/\J Q; angemeinniitzige Organisationen, ist es wichtig, sich

i U ]

Uber Hygienevarschriften zu informieren.

ARG, RO I —

.....
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http://www.kunst-stoffe-berlin.de
http://www.stmug.bayern.de/umwelt/abfallwirtschaft/doc/regiomarkt_praxis.pdf
http://www.stmug.bayern.de/umwelt/abfallwirtschaft/doc/regiomarkt_praxis.pdf
http://www.stmug.bayern.de/umwelt/abfallwirtschaft/doc/regiomarkt_praxis.pdf
http://www.tafel.de/fileadmin/pdf/spenden_helfen/Tafel_Sponsorenflyer.pdf
http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
http://ueber-lebenskunst.org/files/umweltbilanz_ueberlebenskunst.pdf
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Der Begrifft NACHHALTIGKEIT beschreibt wie ein System, bei-
spielsweise unsere naturliche Umwelt, genutzt wird. Die Nutzung ist
dann nachhaltig, wenn sich das System selbststandig und auf natir-
liche Weise regenerieren kann. In Bezug auf menschliches Handeln
setzt der Begriff das gleichzeitige und gleichberechtigte Umset-
zen von umweltbezogenen, wirtschaftlichen und sozialen Zielen vor-
aus. Man spricht vom »Drei-S8ulen-Modell der nachhaltigen Ent-
wicklung«. Dieses Modell wird teilweise um eine vierte, kulturelle
Saule erganzt.

Unter dem Begriff NO-FLY-POLICY wird hier eine Projekt- oder Un-
ternehmensleitlinie verstanden, die besagt, dass eine Veranstaltung
ohne Flugreisen von Teilnehmern und G&asten organisiert und durch-
gefiuhrt werden soll. Bie Leitlinie kann — erfolgreich umgesetzt — den
groBten Teil der THG-Emissionen— einsparen.

OKOLOGISCHE PRODUKTANFORDERUNGEN sind konkrete Aus-
wahlkriterien, die an ein Produkt angelegt werden. Sie sollen sicher-
stellen, dass dieses Produkt maoglichst geringe negative Umweltaus-
wirkungen verursacht. Das kdnnen z.B. Schadstoffvermeidung, re-
duzierter Energieverbrauch, Langlebigkeit oder Wiederverwertbar-
keit sein. Die Kriterien beziehen sich dabei sowohl auf die Herstel-
lungs- als auch auf die Nutzungs- und die Entsorgungsphase.

Die PRODUKTLEBENSZYKLUSKOSTEN (auch als »Gesamtkosten«
bezeichnet] beriicksichtigen neben den Anschaffungskosten auch
die Folgekaosten, die durch die Nutzung eines Produkts entstehen.
Das kdnnen z.B. Kosten durch Strom- und Wasserverbrauch oder
Wartungskosten sein. Oftmals liegen die Lebenszykluskosten von
Produkten mit hoheren Anschaffungskosten unter denen von in der
Anschaffung glinstigeren Produkten (z.B. Energiesparlampen).

In Gesellschaftvon begrenztem Geld
und knapper Zeit steht der innere
SCHWEINEHUND immer im Weg. Es
gilt ihn zu Uberwinden, damit alte Ge-
wohnheiten abgelegt werden konnen.

...........................................................
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Die SORGE ist subjektiv und nimmt vorausschauend Anteil. Sorge
soll nicht @ngstigen, sondern klug ihren Einfluss auf Fihlen, Denken
und Handeln ausspielen. Die Sorge ist Grundlage von Versorgen, Be-
sorgen, Entsorgen.

Unter TREIBHAUSGASEMISSIONEN werden Emissionen von Gasen
verstanden, die zur menschgemachten Erderwarmung beitragen.
Neben dem wichtigsten Treibhausgas Kohlendioxid (CO,) beinhalten
sie auch weitere klimaschadliche Gase wie z.B. Methan (CH,) und
Lachgas [N,0], welche entsprechend ihrer Wirkung auf den Treib-
hauseffekt in C0,-Aquivalenten ausgewiesen werden. Methan hat
beispielsweise die 25-fache Wirkung auf den Treibhauseffekt wie
Kohlendioxid.

Ohne den Kompass eines UMWELTKONZEPTs kommt kein Projekt
mehr aus. Bereits in der inhaltlichen Konzeptionsphase werden
konkrete UmweltschutzmaBnahmen— festgelegt, die realistisch zu
erreichen sind und an die sich alle halten kénnen. Fir gréBere und
langfristig tatige Organisationen ist ein Umweltmanagementsystem—
geeignet. UMWELTKRITERIEN k6nnen in Ausschreibungen (z.B.
bei den technischen Spezifikationen eines Produkts) mit einbezogen
werden. Die Zuschlagserteilung erfolgt dann nicht ausschliefilich
anhand monetérer Kennzahlen, sondern bezieht die in dem Auf-
tragsgegenstand definierten Umweltanforderungen in die Bewertung
mit ein. Die UMWELTMANAGEMENTBEAUFTRAGTER (UMB) ge-
nannte Person mit produktionstechnischem Sachverstand, Autoritat
und Begeisterungsfahigkeit trégt dafir Sorge—, das «Umweltkon-
zept bzw. das Umweltmanagementsystem— im Projekt zu koordi-
nieren und durchzusetzen. Sie ist die zentrale Person eines Umwelt-
managementsystems, die die Umsetzung und Koordination vornimmt.
Ein Umweltmanagementsystem (UMS] ist das Managementsystem ei-
ner Organisation (z.B. Betreiben von Veranstaltungsstatten, Unter-
nehmen), welches sich den Umweltschutzbelangen annimmt. Mit ei-
nem UMWELTMANAGEMENTSYSTEM (UMS) kénnen gréBere und
langfristig tatige Organisationen eine geeignete Umweltpolitik im Un-
ternehmen durchsetzen. Im UMS sind die Zustandigkeiten, Verhal-
tensweisen, Abldufe und Vorgaben zur Umsetzung der Umweltpolitik
der Organisation festgelegt. Beispiele sind Oko-Profit, Emas und ISQ
14001. UMWELTZEICHEN wie zum Beispiel »Der Blaue Engels, Nor-
dic Swan oder die Euroblume Labels kennzeichnen besonders um-
weltvertragliche Produkte.

Verzicht steht fiir Enthaltung. Mit dem freiwilligen VERZICHT auf
etwas kann der Versuch gelingen, einen positiven Effekt auf das
eigene Leben oder flr die Gesellschaft, etwa durch Ressourcen-
schonung, zu erzielen. Fur Verzicht gibt es verschiedene Motive. Ein
Motiv dafir ist das 6kologische Bewusstsein.
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Der BLAUE ENGEL ist ein deutsches «Umweltzeichen. Unter www.
blauer-engel.de sind fUr eine breite Palette an Produkten vom Angel-
gewicht (RAL-UZ 30a) Uber Mikrowellen (RAL-UZ 149) bis hin zu Zei-
tungsdruckpapier (RAL-UZ 72] Vergabekriterien definiert, die sich in
Ausschreibungen verwenden lassen.

Der CARBON FOOTPRINT oder auch CO,-FuBabdruck oder Klimabi-
lanz beschreibt die Menge an Kohlendioxidemissionen, die z.B. durch
ein Produkt, ein Unternehmen oder eine Veranstaltung verursacht
werden. Oftmals beinhaltet der Carbon Footprint neben Kohlendioxid
weitere «Treibhausgasemissionen. Ziel der Ermittlung des Carbon
Footprint ist es, die Treibhausgasemissionen zu analysieren und zu
verringern. Eine Klimakompensation— der Treibhausgasemissionen
setzt ebenfalls die Ermittlung des Carbon Footprint voraus.

Mit der Bildung von FAHRGEMEINSCHAFTEN, auf lokaler Ebene
auch als CARPOOLING bezeichnet, werden die Auslastungen ge-
nutzter Pkw erhoht. Durch Veroffentlichung auf der Mobilitatsplatt-
form— kdnnen etwaige Nutzer diese Moglichkeit erkennen. Sitzen
mehr Menschen in einem Wagen, wird die spezifische Umweltauswir-
kung pro Person verringert.

Fine MOBILITATSPLATTFORM im Internet biindelt und vernetzt
alle Informationen zur umweltfreundlichen Anreise. Sie ist interaktiv.
Neben dem Abrufen von Informationen, etwa zum «Carpooling, kon-
nen auch Buchungen tber direkt eingebundene Seiten verschiedener
Mobilitatsanbieter (z.B. DB AG) ermdglicht werden. Dieses Angebot
geht deutlich Uber reine Anreiseinformationen hinaus.

ENERGIEEFFIZIENZ beschreibt das Verhéltnis von Energieaufwand
und Nutzen, z.B. das Verhaltnis von Stromverbrauch und Lichtleistung.
Eine Steigerung der Energieeffizienz verringert den Energieverbrauch
bei gleichem Nutzen. Der ENERGIEVERBRAUCHSASPEKT be-
trachtet eine Aktivitat unter dem Gesichtspunkt des Energiever-
brauchs. ENERGIEVERBRAUCHSKENNZEICHEN geben Informa-
tionen zur Energieeffizienz. Produkte und Geréate, die eine hohe
Energieeffizienz besitzen, sind mit dem Energieverbrauchskennzei-
chen A+++ gekennzeichnet, Produkte und Gerdte mit dem Kennzei-
chen G verbrauchen dagegen viel Energie.
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GENERAL-UZ ist hier der Gegenspieler zum
«Schweinehund. Mit seinem Namen zeigt er die
Nahe zum «Blauen Engel. Er ist die hochste innere
Befehlsinstanz an die eigene Nachgiebigkeit. Er ist
der Sachverstand, der immer wieder mahnt, dem
Umweltkonzept treu zu bleiben und der hilft, das
selbst auferlegte Umweltregime durchzusetzen.

Ein E-BOOK ist ein elektronisches Buch, das den Eigenschaften ei-
nes gedruckten Buches nachempfunden ist und sowohl auf einem
speziellen Lesegerét (E-Book-Reader) als auch auf einem Smart-
phaone oder einem Computer gelesen werden kann. PRINT-0N-
DEMAND bezeichnet das Konzept der bedarfsgerechten Einzelan-
fertigung von Publikationen.

KLIMAKOMPENSATION beschreibt die Maglichkeit, «Treibhaus-
gasemissionen, die durch die eigene Aktivitét (z.B. die Durchfihrung
einer Veranstaltung) entstanden sind, an anderer Stelle durch Klima-
schutzprojekte— auszugleichen, die Emissionen reduzieren. Eine
Veranstaltung kann sich theoretisch als KLIMANEUTRAL bezeich-
nen, wenn die durch die Organisation und Durchfihrung der Veran-
staltung verursachten «Treibhausgasemissionen durch eine Kli-
makompensation an anderer Stelle eingespart werden. Dieser Be-
griff bedeutet jedoch nicht, dass die Aktivitat selbst ohne AusstoB
von Treibhausgasen erfolgt. Dies gibt es nicht. In der Praxis ist es
letztlich nicht maglich, wirklich alle «<Treibhausgasemissionen zu er-
mitteln und auszugleichen. Unter dem Begriff KLIMASCHUTZ
werden MaBnahmen zusammengefasst, die dazu beitragen, die Emis-
sionen von Treibhausgasen zu vermeiden und damit der menschge-
machten Erderwdrmung entgegenzuwirken. Der Klimaschutz ist ein
Aspekt des Umweltschutzes. UMWELTSCHUTZ beschreibt alle
MaBnahmen, die Umweltbelastung vermeiden, aber auch solche, die
bereits bestehende Beeintrachtigungen beheben und damit zur Er-
haltung der natirlichen Lebensgrundlage beitragen.

Besonders die hochindustrialisierten Weltregionen verantworten den
Klimawandel. KLIMASCHUTZPROJEKTE sind Projekte, deren
Durchflihrung die Minderung von «Treibhausgasemissionen zur Fol-
ge hat. Vor allem in Landern, die am Beginn der industriellen Entwick-
lung stehen, kdnnen sie richtungweisend sein, z.B. bei der Nutzung
erneuerbarer Energien. Um die Menge der eingesparten Treibhausgase
zu ermitteln, wird errechnet, welche Emissionsmengen ohne die Kli-
maschutzmaBnahme entstanden wéren (Referenzszenario).
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PHASE 1

Die Projektkonzeption und Vorbereitung

.. mein Projekt so konzipiert, dass es nachhaltig produziert
werden kann?

... mir Uberlegt, wie ich das Budget entsprechend
planen kann?

... daflrin allen weiteren Projektphasen Zeit eingeplant?

.. denUmweltschutz organisiert?

.. einen Umweltbeauftragten ernannt, der sich biszum Ende
um das Thema Umwelt bei der Planung und Durchfihrung
des Projekts kimmert?

... dem Umweltbeauftragten Entscheidungskompetenzen
gegeben?

.. einUmweltkonzept entwickelt, Umweltkriterien erarbeitet,
die MaBnahmen abgeleitet und ein Monitoring festgelegt?

.. schonjetzt darauf geachtet, mein Umweltkonzept einzuhalten?

... den Schweinehund gesehen?

... mirdie Zeit genommen, mit allen Beteiligten tber die
umweltfreundliche Ausrichtung unseres Projektes zu
kommunizieren, und sie daflr gewonnen, sogar den
Vermieter und die Sponsoren?

DANN GEHT ES JETZT ZU PHASE 2.

PHASE 2

Die Projektplanung bis ins Detail

... das Umweltkonzept wirklich ausreichend im Projekt
kommuniziert?

.. michund alle geschult, wie die MaBnahmen des Umwelt-
konzepts umzusetzen sind?

... mir Zeit gelassen, die Umsetzungsdetails der MaBnahmen
kreativ auszudenken?

.. GeneRAL-UZ gesehen?

... einumweltfreundliches Mobilitatskonzept in allen Details
ausgearbeitet?
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... beim BESORGEN immer auf das Umweltkonzept geachtet?
... das BESORGEN so gestaltet, dass VERSORGEN und ENTSORGEN

mitgedacht sind?

... das umweltgerechte VERSORGEN in allen Winkeln

unausweichlich und wasserdicht gemacht?

... das ENTSORGEN geplant?
.. verstanden und berticksichtigt, dass die Projektplanung bis

ins Detail die entscheidende Phase fir die erfolgreiche
Umsetzung des Umweltkonzepts ist?

... die Sorge zugelassen?
... Riickwirkungen auf das Konzept zugelassen?
... zukunftig notwendiges Handeln organisatorisch, zeitlich

und geldlich gepruft und eingeplant?

.. denProjektablaufin aller umweltgerechten Konsequenz

bis zu Ende gedacht?

.. meinen MaBnahmenplan der (ffentlichkeit kommuniziert?

DANN GEHT ES JETZT ZU PHASE 3.

PHASE 3

Die Projektdurchfihrung

.. Kraft?

... das Monitoring begonnen?
.. die Zeitbombe geldscht?

.. denBeweis erhalten, dass die Budgetplanung aufgeht?
.. das Umweltkonzept mit allen MaBnahmen fest im Blick?
... das Umweltkonzept mit allen MaBnahmen fest im Griff?

... alle MaBnahmen umgesetzt?

... den Schweinehund zum Tanzen gebracht?

DANN GEHT ES JETZT ZU PHASE 4.

PHASE 4

Die Projektnachbereitung

... weiterhin Kraft?

... das Monitoring weitergefiihrt und abgeschlossen?

... die Zeitbombe geldscht?

.. denBeweis erhalten, dass die Planung ENTSORGEN aufgeht?
... das Umweltkonzept mit allen MaBnahmen fest im Blick?

... das Umweltkonzept mit allen MaBnahmen fest im Griff?

.. die Nachnutzung koordiniert?

.. SpaB daran, wie die Materialien weitergegeben werden?

.. den Erfolg des Umweltkonzepts Uberprift?

... erfasst, was besonders gut funktioniert hat und was hatte

besser laufen konnen?

.. Verbesserungsvorschlage erarbeitet?
... den Erfolg kommuniziert?
.. die Erfahrungen mit anderen geteilt, z.B. in einem

Umweltbericht?

... denUmweltbericht medienwirksam vorgestellt?
.. nachhaltig gefeiert?

Dann geht’s jetzt ans nachste Projekt!
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